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která z těchto osob je
nejinteligentnějí a proč?
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STEREOTYPY v médiích
Pozorně si prohlédnI osoby, které jsou zachyceny na fotografiích. 

Následně se pokus zodpovědět otázky pod obrázky.

která z těchto osob by mohla
být zločincem? a proč?

 Dokážeš propojit osoby s vlastnostmi, 
které se o nich velmi často tvrdí a šíří?

která z těchto osob vydělává
nejvíc peněz?

 Odpovídají tyto stereotypy realitě?
Uveď alespoň jeden příklad, kdy se tyto stereotypy liší od reality.

zjednodušené představy, které
mohou vést až v předsudky
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STEREOTYPY
o mužích a ženách

mnoho stereotypů je postaveno také na rozdílech mezi muži a ženami. 
dokážeš rozpoznat, jaký stereotyp znázorňuje tento obrázek?

S využitím internetových zdrojů ověř,
zda je tento stereotyp pravdivý.

dokážeš uvést další stereotypy, které
se týkají rozdílů mezi muži a ženami?

prohlédni si následující 3 reklamy a zkus odhalit,
zda obsahují nějaké stereotypy.

běžný účet moneta vicks proti nachlazení persil na praní



poznámky & řešení
Stereotyp je ustálený, konvenční, zpravidla zjednodušený postoj nebo názor.

V praxi se projevuje zvláště ve vztahu k členům menšin, subkultur apod. 
Podstatou stereotypu je, že se snaží na jedince aplikovat zjednodušené soudy 

spojované s celou skupinou. Masová media, která zpravidla cílí na většinové publikum, 
mají sklon stereotypy přejímat a bez zpochybňování či vysvětlování dál šířit.

Podle vzhledu člověka samozřejmě nelze určit jeho inteligenci, bohatství, ani to, zda je či není
zločinec. Pokud tedy žáci zvolili některou z osob jako nejinteligentnější, nechali se ovlivnit

stereotypy spojenými se vzhledem.

řešení

zženštilý homosexuál hloupá blondýna moudrý stařec

nebezpečný muslim zkorumpovaný politik opilý rus

reklama účet tom od monety
Reklama využívá stereotypního zobrazení vztahu mezi mužem a ženou a

prezentuje ženu jako osobu, která je mužem „vydržována“ - které je dle
reklamy třeba „posílat výplatu a platit za ni útratu“. 

reklama vicks proti kašli
Reklama využívá stereotypního zobrazení úlohy matky jako jediné osoby, která

pečuje o dítě a která nemá nárok na volno a odpočinek, je automaticky
stavěna do pozice ošetřovatelky. Přitom v reálném světě může její úlohu zastat

např. tatínek. 

reklama persil
Reklama zobrazuje ženu jako domácí hospodyňku, která vaří a pere a čeká na
muže, muž pak obvykle přichází domů, až když je vypráno a navařeno. Jde o

stereotypní zobrazení mužské a ženské role v domácnosti.
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