
KDO JE AUTOREM
sdělení?

co je obsahem
sdělení?

KOMU JE SDĚLENÍ
URČENO?

jak sdělení
upoutává

pozornost?

Proč bylo
sdělení

vytvořeno?

5 klíčových otázek
pro analýzu mediálního obsahu

Inspirováno koncepcí „Five Key Questions“ (Center for Media Literacy, USA)

Tento materiál vznikl v rámci v rámci projektu Základy mediální výchovy: www.e-bezpeci.cz/medialnivychova

Co o něm víme?
je důvěryhodný?

jaké názory či hodnoty 
sdělení obsahuje? jsou
uvedeny zdroje? které

informace chybí?
Jaké cílové skupině je

sdělení určeno? jak se k ní
dostává? jak ji může

ovlivnit?

Jaký jazyk používá? jakou
audiovizuální formu?

jaké emoce může vyvolat?

kdo z něj má prospěch?
má z něj někdo

neprospěch?


