
klikej a čti

NAUČ SE ANGLICKY ZA 2 TÝDNY!
ZÁZRAČNÁ VÝUKA CIZÍCH JAZYKŮ

NOVOU VĚDECKOU METODOU!

PÁCHNE VÁM Z ÚST? PAK JE 
VAŠE TĚLO ZAMOŘENO PARAZITY! 

NABÍZÍME OSVĚDČENÉ ŘEŠENÍ!

PŘISTIHLA HO PŘI NEVĚŘE!
NEUVĚŘÍTE, JAK SE MU POMSTILA!

5 JEDNODUCHÝCH RAD, 
JAK  VYDĚLAT STOVKY TISÍC

ZA TÝDEN!

ZÁZRAČNÝ NÁPOJ, POMOCÍ 
KTERÉHO ZHUBNETE 15 KG ZA 2

TÝDNY. NYNÍ ZA POLOVINU CENY!

7 PŘEKVAPIVÝCH DŮVODŮ, PROČ
VÁM UMÍRAJÍ KVĚTINY.

TATO JEDNODUCHÁ VĚC
VÁM ZMĚNÍ ŽIVOT!!!!

přečti si nadpisy následujících článků. co by mohlo být jejich obsahem?
a na který z nich bys klikl/a, aby ses dozvěděl/a víc?

Tento materiál vznikl v rámci v rámci projektu Základy mediální výchovy: www.e-bezpeci.cz/medialnivychova



clickbaIt

ZVĚDAVOSTNÍ HÁČEK EMOCE A SENZACE

PERSONALIZACE, PŘÍMÉ OSLOVENÍ NALÉHAVOST A ČASOVÝ TLAK

ČÍSLOVÁNÍ A SEZNAMY OTÁZKY MÍSTO TVRZENÍ

SUPERLATIVY A PŘEHÁNĚNÍ ZÁMĚRNÁ NEJASNOST A KONTRAST

Slovo clickbait pochází z angličtiny a doslova znamená  návnada na kliknutí
(click = kliknout, bait = návnada).  Jde o titulky článků, videí nebo příspěvků, 

které jsou záměrně přehnané, emotivní nebo tajemné,  
aby vzbudily zvědavost a přiměly uživatele kliknout.

Tento materiál vznikl v rámci v rámci projektu Základy mediální výchovy: www.e-bezpeci.cz/medialnivychova

Nadpis slibuje něco zajímavého, 
ale neprozradí všechno. 

Vytváří „mezeru ve znalosti“, 
kterou čtenář chce zaplnit kliknutím.

„TENTO MUŽ OTEVŘEL KRABICI Z PŮDY – 
A UVNITŘ NAŠEL NĚCO, CO ZMĚNILO JEHO ŽIVOT.“

Nadpis vyvolává silné emoce – 
šok, údiv, soucit, pobouření či nadšení. 

Cílem je přimět čtenáře 
reagovat okamžitě.

„TOHLE VÁS ROZPLÁČE: UČITEL UDĚLAL PRO SVÉHO
ŽÁKA NĚCO, CO NIKDO NEČEKAL.“

Používá zájmena jako ty, vy, vaše, 
čímž vytváří dojem, že se článek

týká přímo čtenáře.

„TOTO DĚLÁTE KAŽDÝ DEN – A VŮBEC NETUŠÍTE,
JAK SI TÍM ŠKODÍTE!“

Nadpis naznačuje, že je potřeba
jednat hned nebo že se 

brzy něco změní. Vyvolává pocit, 
že kdo neklikne teď, o něco přijde.

„PODÍVEJTE SE NA TYTO FOTKY DŘÍV,
NEŽ JE SMAŽOU!“

Použití čísel vytváří dojem stručnosti, 
přehlednosti a konkrétnosti. 

Lidé mají pocit, že se rychle dozvědí
něco užitečného.

„7 JEDNODUCHÝCH TRIKŮ JAK ZHUBNOUT
BEZ CVIČENÍ.“

Otázky v nadpise nutí čtenáře
přemýšlet a hledat odpověď

v článku.

„ZNÁTE TENHLE TRIK, DÍKY KTERÉMU BUDETE
VYPADAT MLADŠÍ?“

Používají se extrémní výrazy a hodnotící slova – 
neuvěřitelný, šokující, geniální, tragický –, 

které zveličují význam události.

„NEJDOJEMNĚJŠÍ PŘÍBĚH ROKU: PES ZACHRÁNIL
SVÉHO PÁNA V POSLEDNÍ VTEŘINĚ!“

Nadpis kombinuje běžnou situaci
s nečekaným zvratem nebo tajemstvím. 
Čtenář chce zjistit, v čem je ten háček.

„BYL TO OBYČEJNÝ DEN V PRÁCI – DOKUD
NEZAČAL TENHLE CHAOS.“


