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FACT NINJA V BOJI PROTI NEETICKYM
KAMPANIM
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Volebni strany se v blizicich se volbach soustredi na svou hlavni
misi: Presvédcit co nejvice voli¢d, aby jim dali svUj hlas. Politici se
proto uchyluji k riznym metoddm a taktikdm, které maji za cil
ovlivnit verejné minéni. Zname pripady, kdy si kandidati
nakupovali prizen voli¢t neobvyklymi zplsoby, napriklad darky ve
formé kynutého peciva plnéného dzemem, podzim toho roku je
vSak méneé sladky. Je ve znameni zastrasujicich proklamaci,
vyvolavani silnych emoci a s tim spojenymi otazkami o etice
takovych kampani. Na billboardech, v médiich i na socialnich sitich
se Castéji nez drive setkavame s negativnimi kampanémi plnymi
agrese Ci dezinformaci. VoliC je nucen byt nejen Ctenarsky
gramotny, ale také pripraveny analyzovat skryté vyznamy a
neeticka jednani v poselstvich, ktera na néj z reklam atodi.

Fact Ninja: Al nastroj pro odhaleni
manipulace

Aby voli¢ nebyl ,ztracen jako Goro pred Tokiem*, tym odbornikd z
E-Bezpedi vyvinul nastroj umélé inteligence s ndzvem Fact Ninja.
Tento Al bojovnik dokdze béhem par sekund po nahréani obrazku
analyzovat jeho obsah a odhalit, na co obrazek nebo text uGtodi,
pojmenuje emoce, jaké fotka (byt podprahové) vyvolava a co se
skryva za jeho poselstvim. Fact Ninja je zcela autonomni systém,
ktery pracuje bez lidského zasahu. Jeho pouziti je snadné: Staci
otevrit webovou stranku_www.ai.e-bezpeci.cz/factninja a nahrat
fotografii nebo pouzit fotoaparat v chytrém telefonu.
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Ninja v akci: Analyza kampané SPD

Ve verejném prostoru rezonuji reakce obcant@ na kampan SPD, ke
které se vyjadruji jak politici, tak i novinari Ci experti na politicky
marketing. Proto jsme se rozhodli vyzkouset Fact Ninju pravé na
tuto volebni kampan. Jedna z prvnich véci, ktera na jejich
strankach upouta pozornost (nejen svou stylistikou a gramatikou),
je vyrok:

Ctenafsky gramotny jedinec citi z vyroku naléhavé a akutni
ohrozeni demokracie a potrfebu okamzité akce. Pouziti slov jako
,cenzura“ a ,zachrana demokracie” ve spojeni s jmennym
oznacenim “vinika” mohou ve Ctenafi evokovat negativni emoce a
mobilizovat ho prostrfednictvim strachu. Co nam k tomu vsak
napise Ninja?

Tento obrazek obsahuje manipulacni techniky v politickém
marketingu.

Identifikované manipulacni techniky a dezinformace:

» Vytvareni pocitu naléhavosti a strachu: Text apeluje na
strach lidi z cenzury a ztraty demokracie, coz je Ucinna taktika
pro mobilizaci a manipulaci verejnosti.

» Démonizace oponenta: Oponent je prezentovan jako cenzor
a nepfritel demokracie, coz je forma dehumanizace a
polarizace.

o Vytvareni falesné dichotomie: Text vytvari dojem, ze
existuji pouze dvé moznosti - bud’ se pripojis k nasi strané
proti cenzure a za zachranu demokracie, nebo jsi na strané
cenzury a ztraty demokracie. Tento falesny dilem
zjednodusSuje komplexni situaci.

Jako dalsi priklad k analyze jsme Ninjovi predlozili plakat s
pekarem. Pro vytvoreni obrazku pekare se Al ve sluzbé SPD urcité
inspirovala alpinsko-himalajskym vrasnénim, aby podtrhla
zoufalstvi zrcadlici se na jeho Cele. Z konkrétnich postav a faktl v



pfibéhu o bankrotu zde mame pouze osobni jméno vinika, Casto
opakujici se leitmotif SPD zpévniku.

1. Uz nikdy neochutnam poctivy chléb
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Obrazek obsahuje manipulacni prvky:

e Emocionadlni apel: Obrazek zobrazuje znepokojeného pekare

s chlebem, coz ma vyvolat silné emoce a soucit s postavou.
Tento vizualni prvek vyuziva lidskych emoci k ovlivnéni
nazoru bez poskytovani konkrétnich faktickych informaci.
Ad hominem attack: Text "Fialo, snizovani dani jsem si
predstavoval jinak!" zminuje konkrétni osobu (Fialu), coz
sugeruje, Zze za soucasnou situaci je odpovédna tato osoba.
Misto diskuse o politice nebo ekonomice se utoci na
konkrétniho jedince.

Straseni: Pouziti slova "BANKROT" je silnym varovanim a
strasenim, které ma vzbudit dojem, ze nynéjsi stav povede k
financnimu krachu. Tato taktika vyuziva strach k manipulaci a
presveédceni divakd.

Generalizace: Vyrok "Konec zvysovani dani!" predpoklada,
ze zvysovani dani je obecné Spatné, aniz by zohlednoval
mozné vyhody nebo situace, kdy by zvyseni dani mohlo byt
uzitecné ci nutné.

Zaveér: Tento politicky reklamni material vyuziva
manipulaéni techniky k ovlivhéni nazora divaku. Je dulezité
analyzovat podobné materidly s kritickym pristupem a
ovérovat fakta pred formovanim vlastniho nazoru.

Od strachu, ze naSe zaludky nepociti slast v podobé Cerstvé
upeceného remesliného chleba, od (evidentné imigrantského)
pekare s italsko-arabskymi predky, kterého nechal zly Fiala
zbankrotovat, se presuneme ke xenofobni krizi spojené prave s
imigranty:



2. Operovat meé budou cerni reznici
Tento obrazek obsahuje manipulacni techniky.
Analyza obrazku:

e Hra na emoce: Obrazek zobrazuje muze s nozem, ¢imz
vyvoldva pocit strachu a ohrozeni. Spojovani imigrace s
nasilim ma za cil zmanipulovat emoce divakl a podporit
negativni postoj vlci imigrantdm.

e Stereotypizace: Pouziti obrazku muze tmavé pleti v
negativnim kontextu posiluje rasistické stereotypy. Spojovani
urcité etnické skupiny s kriminalitou je vysoce neetické a
skodlivé.

 Falesné dilema: Slogan "Nedostatky ve zdravotnictvi
nevyresi chirurgové z dovozu" naznacuje, Ze existuji jen dvé
moznosti: bud prijimat imigranty, nebo mit kvalitni
zdravotnictvi. Toto je faleSna dichotomie, kterd ignoruje
komplexnost problému.

* Vzbuzeni strachu (fear appeal): Zobrazovani nasili ve
spojitosti s imigraci ma za cil vzbudit strach a odpor. Tato
technika je Casto pouzivana k polarizaci spolecnosti a posileni
extrémnich nazord.

e Dezinformace: Spojeni nedostatk( ve zdravotnictvi s migraci
je neopodstatnéné a zavadeéjici. Tento druh argumentace
mUze odvést pozornost od skute¢nych problém{ ve
zdravotnictvi.

Obrazek obsahuje rasismus a propagandu a nevyhovuje
etickym pozadavkum.

Na nejzranitelnéjsi cast nasi populace cili i dalsi plakat. Tentokrat
sice bez noze a osobniho ohrozeni na zdravi a zivoté ale Utokem na
financni stranku. Kdepak je Mana, aby Tomiovi rekla, ze to neni
smeroplatny?



3. Skoncim stary, zmokly a bez penéz
=

Hodnoceni: Manipulativni

e Manipulace s emocemi: Obrazek starSiho muze v desti,
ktery vypada sklicenég, je zadmérné pouzit k vyvolani soucitu a
pocitu beznadéje. Tento obraz se snazi podporit negativni
vnimani souc¢asné vlady a vyvolat emocionalni reakci u volica.

e Argumentacni faul - neboli Straw man argument:
Reklama implicitné naznacuje, ze vlada neni schopna ochranit
lidi pred zdrazovanim jistym zplsobem "destnikem" proti
drahoté, prestoze takovy pristup nemusi byt vlbec realisticky
nebo realizovatelny. Tim vytvari karikaturu oponentova
postoje (vlady) a utoci na tento zkresleny obraz misto
skutecnych politik a opatreni.

e Vyvolavani strachu a nejistoty: Tvrdi, ze vlada nema
zadny mechanismus na ochranu proti ekonomickym
problémdm, aniz by nabidli konkrétni dlkazy nebo reseni
tohoto tvrzeni. Tato technika ma za cil podnitit obavy a
nejistotu obyvatel.

o Implicitni sliby: Slogan ,Vyssi platy, nizsi dané” je klasickym
prikladem implicitniho slibu, ktery na prvni pohled vypada
atraktivné, ale nemusi byt realisticky nebo ekonomicky
udrzitelny. Tim se snazi ziskat podporu voli¢t na zakladé
nerealistickych olekavani.

Celkové vzato, tento obrazek pouziva rizné manipulaéni
techniky a obsahuje neetické prvky, které jsou zacilené na

ovlivnéni vnimani voli¢u emociondlné a ne na zakladé
faktickych informaci.

4. Hnus, ta Evropska unie
w

Tento obrazek obsahuje manipulativni prvky a neeticky



obsah.

e Manipulace emocemi: Zobrazeni hmyzu (Cervl) ve vztahu k
jidlu (burger) méa vzbudit negativni emoce a odpor. Tim se
snazi manipulovat divakem, aby spojoval regulacni opatreni
EU s nécim nechutnym a neakceptovatelnym.

e Strach: Pouziti vyrazu ,Stop regulacim EU!“ a zobrazeni
neobvyklého a nepfijemného jidla ma za cil vyvolat strach
pred budoucim vyvojem, ktery by byl podle reklamniho
materidlu zplsoben regulaénimi opatrenimi EU.

 Dezinformace: Reklamni material naznacuje, Zze regulacni
opatreni EU by vedla k tomu, ze by lidé museli jist hmyz, coz
mUze byt nepravdiva nebo zkreslena interpretace realné
situace.

 Argumentacni faul: Material pouzivd argumentacni faul
znamy jako kluzky svah (,slippery slope”), coz naznacuje, ze
jedna mald zména povede k extrémnim ddsledkdm.

Tento reklamni material vyuziva manipulativni techniky,
které se zaméruji na emoce a strach, misto aby poskytoval
raciondlni argumenty a fakty. Je dilezité vyhodnocovat
takovy obsah kriticky a hledat ovérené a objektivni
informace.

5. Green Deal je nesmysl a viada je
hnuj, ale neptejte se mé pro¢.

=

Tento politicky reklamni material obsahuje nékolik
manipulaénich technik a neetickych prvku:

o Utoény jazyk: Pouziti vulgarniho a urdzlivého jazyka
("hnoje") k vyjadreni nesouhlasu s vladni politikou.

* Zjednoduseni: Srovnani slozité politické otazky s
jednoduchymi a emotivnimi obrazy a slovy ("Vlada vyrabi vic
hnoje, nez nas dobytek!").

e Straw man argument: ZjednodusSeni a zkresleni politiky



Green Deal EU s cilem vytvorit snadno napadnutelny
argument.

* Provokace: Vyvolani negativnich emoci a odporu k vladni
politice pomoci emotivniho a provokativniho obrazu farmare a
dobytka.

Hodnoceni: Tento politicky reklamni material obsahuje
nékolik manipulativnich prvka a argumentacnich faulu,
¢imz porusuje etické pozadavky na vécnou a respektujici
politickou komunikaci.

6. Na ulici mné muze kdokoliv ublizit a
stejné nebude nasilnik potrestany.
Pokud nezvolim SPD.

Démonizace specifické skupiny lidi: Slogan "Vladni
tolerance mé pred nepfrizpusobivymi neochrani!"
naznacduje, ze urdité skupiny lidi jsou "neprizplisobivé" a
predstavuji hrozbu. Toto vytvari negativni vnimani této
skupiny lidi, aniz by poskytovalo konkrétni dukazy.

e Apel na strach: Obraz mUze vzbuzovat strach a Uzkost tim,
ze ukazuje osamocenou zenu v temné ulici. Tento vizual mdze
narazet na pocit nebezpecdi, coz podporuje negativni emoci a
strach mezi volici.

e Generalizace: Fraze "neprizplsobivymi" je velmi obecnd a
nevysvétluje, koho konkrétné mé na mysli. Toto mdze vést k
predsudklm a stereotyptm vici rdznym skupinam lidi.

e Manipulace s emocemi: Pouziti emotivniho vizualu a silného
textu manipuluje s emocemi divakl a snazi se ovlivnit jejich
nazory na zakladé pocitl strachu a nejistoty.

Obsah tohoto reklamniho materialu je neeticky, protoze
vyuziva démonizaci, strach, generalizace a manipulaci s
emocemi.



7. Soucasna vlada mi sebrala to, co se
ani manzelce nepovedlo.

Tento obrazek obsahuje nékolik prvka manipulace, které
mohou ovlivnit nazor divakd neetickym zpusobem:

* Personalizovany utok: Pouziti jména "Fialova drahota"
implikuje, ze konkrétni osoba nebo strana je zodpovédna za
inflaci ¢i zvyseni nakladl na zivot, coz je zobecnéni a
zjednoduseni komplexnich ekonomickych problémd.

e Strach a emocionadlni apel: Obrazek muze, ktery vypada
smutné nebo zklamané, vyvoldva emoce a na zdkladé téchto
emoci implikuje, Zze soucasna situace je neudrzitelna a je
tfeba ji zménit. Toto vyuziti emocionalniho apelu je béznou
taktikou manipulace.

e Humor a sarkasmus: Veta "Manzelka je rdda, ze mGzu
chodit jen na jedno." je sarkasticka a ma za cil vyvolat u
divdka emocionalni reakci a pocit spolupfrislusnosti nebo viny.

Identifikované problémy ukazuji na neetické vyuziti
argumentu a manipulace, coz by mélo byt divakem peclivé
zvazeno pri interpretaci reklamy.

8. Soucasna viada me diskriminuje,
protoze pro moje déti jsou dulezitéjsi
véci nez skola.

£

Tento obrazek politického reklamniho materialu obsahuje
nékolik manipulacnich technik a neeticky obsah:



Rasismus a stereotypizace: Pouziti snimku s détmi, které
jsou zjevneé z jedné etnické skupiny, a které kouri, naznacuje,
ze tato skupina je vice nachylna k nedodrzovani skolni
dochézky a nedbalosti ze strany rodicd. To je jasny priklad
rasistické stereotypizace.
 Apel na emoce: Obrazek kouricich déti je silné emotivni a
ma za cil vyvolat negativni emoce vUici urcité skupiné lidi.
Tento typ manipulace je znamy jako apel na emoce a je Casto
pouzivany k vyvolani strachu, hnévu nebo pohrdani.
 Redukcionismus: Obrazek a sdéleni redukuje slozity
problém skolni dochdzky a podpory rodin na jednoduché a
zavadejici poselstvi, které nedava prostor pro pochopeni
Sirsiho kontextu nebo struktury problému.
e Bez dikazi: Narok, Zze podpora bude poskytovdna pouze
rodinam, kde déti plIni Skolni dochazku, je velmi jednoduse
stanoven, aniz by byl poskytnut jakykoliv dlkaz nebo data
podporujici toto tvrzeni.

Material je tedy silné manipulativni a eticky problematicky.

9. SPD mi zaridi, ze potraviny budou
levnéjsi. Nevim jak, ale to mé nezajima.

Tento politicky reklamni materidl obsahuje nékolik
manipulaénich technik a argumentacnich faull. Nasledujici
body je blize popisuiji:

o Simplifikace slozitého problému: Cena za kilogram jablek
je zde zobrazena jako vysledek nékolika faktord, z nichz
nékteré (napriklad "Green Deal" a "inflace") jsou velmi
komplexni a nelze jednim prostym zplsobem ovlivnit. Material
zjednodusSuje tuto slozitou problematiku, aby vyvolal dojem,
ze snizeni DPH a “umravnéni retézcl” by meélo zdsadni vliv na
ceny.

e Vytvareni obétnich beranku: Negativni pojmy jako "GREEN
DEAL" a "Fialovy dané" jsou prezentovany zplsobem, ktery



ma vyvolat negativni emoce. Toto je klasicka technika
vytvareni obétnich berankd, kdy jsou urcité slozitosti nebo
faktory vinény za problém.

e Apel na strach: Pouziti vyrazl jako "drahé ceny" vytvari
atmosféru strachu a nejistoty, coz ma naldkat volice k
podpore dané politické strany.

 Polozeny apel na emoce: Spojeni jednoduchych a
obycejnych véci jako je jablko spolu s napisy na cenu vytvari
konkrétni obraz toho, jak toto politické téma zasahuje
kazdodenni zivot obc¢and.

e Pouziti narazkovych a chytlavych slogan: "Jablka padaji
z nebe, drahé ceny nikoliv." Tento slogan je snadno
zapamatovatelny, ale neadresuje komplexitu problému.

Shrnuti: Tento politicky reklamni material vyuziva
zjednoduseni slozitého problému, vytvareni obétnich
beranku, apel na strach a emoce a chytlavé slogany jako
manipulacni techniky. Proto jej nelze povazovat za eticky.

10. SPD zabrani dalsi invazi, tentokrat
migrantu.

=
Tento obrazek vykazuje znaky manipulacnich technik a

neetického obsahu:

e Straseni (fear-mongering): Obrazek vyuziva zobrazeni
tanku z invaze do Ceskoslovenska v roce 1968 a odmitavé
reakce na migraci. Timto zplsobem se snazi vzbudit strach ze
situaci, které maji malo spolecného.

 Dezinformace: Spojeni ruské invaze z roku 1968 se
soucasnou migraci vytvari mylny dojem, ze situace jsou
podobné. To je zavadéjici a ucelové manipulativni.

 Argumentacni faul - faleSna analogie: Obrazek srovnava
nelegalni vojenskou invazi se situaci migrant plujicich pres
more, coz jsou dveé nesrovnatelné situace. Invaze a migrace



maiji zcela odlisSné kontexty a dlvody.

 Rasismus a xenofobie: Obrazek migrantt na lodi evokuje
negativni emoce vUci lidem konkrétni rasy i etnika a
podporuje nepratelské postoje vici témto skupinam.

Obrazek vyuziva kombinace historickych udalosti a
souc¢asnych problému k vytvoreni silného emocionalniho
ucinku, ktery ma vzbudit odpor a strach. Takové metody
jsou casto pouzivany k polarizaci spolecnosti a k ziskani
podpory prostrednictvim negativnich emoci a predsudkau.

Ninja v kazdém z nas

Nechcete si taky vyzkousSet Ninju? Co nam rekne na kampané
jinych politickych stran, treba na antikampan ODS nebo kampan
ANO?

Pl

Jak to dopadlo? Co vam Ninja napsal? Taky jste se dozvédéli o
Babisové privétivém vyrazu a polarizacnich snahach ANO? Nelze
prehlédnout, ze nejen SPD, ale i dalsi politické strany se ve svych
kampanich a predvolebnich soubojich c¢asto uchyluji k neetickym
praktikam a manipulativnim metodam.

Pro voliCe je tedy klicové osvojit si schopnost rozpoznat rozdil mezi
fakty a manipulaci, ktera se v politickych proslovech a kampanich
muUze snadno skryvat. Uméni odliSit argumenty zalozené na
dlkazech od téch, které slouzi k vyvoldvani strachu, polarizaci ¢i
Sifreni dezinformaci, je zédsadni pro to, aby volby zUstaly spravedlivé
a prihledné. Zavrenim volebnich uren to totiz nekonci, pravé
naopak, a nasledky bude nést cela nase spolecnost a demokracie
peéknée dlouho.

Zavérem pouzijeme pouze par slov z kampané Tomia
Okamury a doplnime je plathym koncem: “Jestli mame


https://www.factninja.cz

zachranit demokracii...” zastavit polarizaci naroda a
zabranit Sifeni dezinformaci a lichych argumentu,
potrebujeme v kazdém z nas vycvicit malého Ninju, ktery
nam pomuze vysvétlit a analyzovat obrazky, texty, proslovy
a jednani spolecnosti a naseho okoli. A nez v nas maly Ninja
vyroste, Fact Ninja ho muze zatim skvéle nahradit.

Pro E-Bezpecdi
Mgr. Lucie Bihellerova
Univerzita Palackého v Olomouci
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